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INCREMENTI SOCIAL

La Serie A accoglie le neo promosse Parma, Empoli e Frosinone e saluta Benevento, Crotone e
Hellas Verona.

Con la retrocessione di quest'ultima, U'Atalanta, il Sassuolo e il Chievo hanno tutte guadagnato una
posizione in classifica.

Le prime posizioni sono rimaste invariate con la Juventus che guida su Milan, Inter, Roma e Napoli.

FACEBOOK Grazie al traffico generato dalleffetto Ronaldo la Juventus e risultata la
squadra che ha incrementato maggiormente la propria fan base su Facebook con un +5,24%, pari
a 1.709.467 fan per la Juve. La seconda per incremento su FB e il Frosinone con +2,79%. Le altre

neo promosse hanno registrato +0,67% il Parma e +0,63% ['Empoli.

TW’TTER Il Parma e la squadra che ha guadagnato piu nuovi Follower in percentuale:
+6,41%. Seguono la Spal con +4,99% e il Frosinone con +3,50%. A questo punto stona un po’ la
presenza della Juventus nella top 5, formata da tutte “piccole”, con +2,44% seguita poi da un'altra
neo promossa, 'Empoli +0,71%. Dalla decima posizione in giu tutte le squadre hanno chiuso il
proprio mese su Twitter in negativo, con un calo nel numero dei follower. Uno dei motivi principali
e stato il taglio di follower che Twitter ha operato sui profili di moltissimi utenti tra cui calciatori e

squadre il 12 luglio.
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’NSTAGRAM Con +35,35% la Juventus e stata la squadra che ha guadagnato piu

follower. Da inizio luglio a inizio agosto la Juve ha guadagnato piu di 3milioni e mezzo di fan. Dopo
i torinesi seguono in classifica il Parma con +12,14% e Udinese +9,02%. Su Instagram, a differenza

di Facebook e Twitter, nessuna squadra di Serie A ha diminuito il proprio numero di follower.

VOUTUBE La Juventus e la squadra che e incrementata di piu anche su YouTube con
250mila nuovi fan, pari al 70,75%. LAtalanta, seconda in classifica, e salita del 25,03% nel numero
degliiscritti. | primi dello scorso mese, il Genoa, arrivati terzi a luglio, ha chiuso il mese con +22,81%.
Nonostante lormai gia molto apprezzata produzione di materiale audiovisivo, la Roma e stata la

squadra che ha aumentato meno la propria fan base con un +2,23% iscritti.
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Vedendo gli incrementi dei singoli social la classifica degli aumenti di fan base generale non poteva
che vedere la Juventus prima seguita dalle neopromosse e la Spal. | bianconeri hanno chiuso il
mese con un +11,98%, il Frosinone con +4,67%, la Spal con +3,92%. Ultima in classifica e unica

squadra che ha chiuso in negativo e la Fiorentina a -0,14%.
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Oltre alle tre squadre arrivate dalla massima serie, la serie cadetta lanno prossimo ospitera
Cosenza, Lecce, Livorno e Padova arrivate dalla Serie C e le tre ripescate Catania, Novara e Siena.
La Serie B ha mutato il suo organico per quasi un terzo rispetto lo scorso anno. La capolista per
numero di fan sui social non e piu il Palermo ma e UHellas Verona. Al primo agosto, a separare le
due squadre, ci sono poco piu di mille fan. Terzo in classifica il Catania promosso dalla C. Grazie
alla promozione di Empoli e Parma e il fallimento del Bari, il Pescara e salito alla quarta posizione.
Seguono Crotone e Benevento retrocesse dalla massima serie.

Il Padova neo promosso si e posizionato allundicesima piazza, alla tredicesima il Cosenza. In fondo
alla classifica: il Lecce e quintultimo sopra a Cittadella, Livorno, Cremonese e Robur Siena. Pugliesi
e toscani arrivano tutti e tre dalla C.

La classifica dei giocatori con piu fan in Serie B e stata pesantemente influenzata dalla rivoluzione
nell'elenco delle partecipanti, oltre che del valzer di prestiti e cessioni animato dal calciomercato.
Nell'attuale top 5 l'unico che gia militava in Serie B lo scorso anno e Oliver Kragl del Foggia con
118mila fan. Gli altri sono Lee retrocesso col Verona con 643mila fan, Maggio arrivato al Benevento
dal Napoli con 117mila fan, Brignoli, il celebre portiere del Benevento che lo scorso inverno segno

al Milan, ora in forza al Palermo con 105mila fan e Pietro lemmello del Benevento con 65mila fan.
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Calciomercato

Linter ha comprato molto dalle altre squadre di Serie A, il Napoli deve lanciare un nuovo corso sotto
la guida di Carlo Ancellotti, la Roma dopo aver ceduto uno dei suoi prezzi pregiati sta puntando
molto sui giovani e sull'usato sicuro. Il colpo migliore, per ora, pare quello della Juventus che in
pochi giorni dallapertura ufficiale del calciomercato e riuscita a portare in Italia Cristiano Ronaldo.
Cristiano Ronaldo, lo sportivo piu famoso e piu seguito del mondo e arrivato in Italia. A portarcelo
e stata la Juventus che con 117 milioni e un ingaggio di 30 milioni (queste sono le fonti pili riportate
dalle maggiori testate sportive) lo ha prelevato dal Real Madrid. In nove anni con la squadra
della capitale spagnola il calciatore lusitano ha vinto: 4 Champions League, 3 Mondiali per Club, 2
Supercoppe Europee oltre 2 campionati spagnoli, 2 coppe di Spagna e due Supercoppe.

Prima che da un punto di vista tecnico, quello di Cristiano Ronaldo si e gia rivelato un ottima mossa
mediatica e commerciale. CR7 grazie ai successi ottenuti con le sue ex squadre e la sua nazionale,
al giorno dellufficialita del trasferimento contava 331.3 milioni di fan (122.6 milioni su Facebook,
74.4 milioni su Twitter e 134.1 milioni su Instagram). | contenuti che lo riguardavano pubblicati dalla
Juventus hanno frantumato uno dopo l'altro tutti record di interazioni per una squadra italiana sui
diversi social. Il video di presentazione, quello divenuto celebre con la sagoma di CR7 posta difronte
la gigantografia del suo nome, ha ottenuto 9 milioni di interazioni su Instagram e un milione su
YouTube.

Ronaldo non e stato pero lunico ad aver cambiato maglia quest'estate. Buffon, che invece dalla
Juventus se ne e andato al PSG, e stato il giocatore con piu fan a lasciare la Serie A. Lo storico
numero 1diJuve e Nazionale se ne @ andato via con 14.4 milioni di fan totali (5 milioni su Facebook,
3.2 milioni su Twitter, 6.1 milioni su Instagram).

Come Buffon anche un altro portiere molto seguito ha lasciato la Serie A. Alisson diventando il
portiere piu pagato di sempre si e trasferito dalla Roma al Liverpool. Con lui se ne sono andati dalla
capitale 4.1 milioni di fan (1.1 milioni su Facebook, 235mila su Twitter e 2.7 milioni su Instagram).
Come il portiere brasiliani altri giocatori si sono mossi verso la Premier League inglese: Jorginho
dal Napoli al Chelsea del suo allenatore ex allenatore Sarri (500mila fan), Stephan Lichtsteiner
dalla Juventus all'Arsenal (1.6 milioni di fan) e Felipe Anderson dalla Lazio al West Ham (587 mila

fan).
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Dopo Cristiano Ronaldo i due giocatori con piu fan ad essere arrivato in Serie A in questa prima parte
di calciomercato sono Kevin-Prince Boateng e Javier Pastore, entrambi con trascorsi nel nostro
campionato: con il Milan il ghanese e con il Palermo largentino. Boateng e arrivato al Sassuolo dal
Francoforte. Con sé ha portato 6.6 milioni di fan (3.2 milioni su Facebook, 1.6 milioni su Twitter e
1.6 milioni su Instagram). EL Flaco, come viene da sempre chiamato Pastore per via del fisico esile,
si e trasferito dal PSG alla Roma. Il neo centrocampista dei giallorossi il giorno del trasferimento
possedeva 3.9 milioni di fan (1.8 milioni su Facebook, 1 milione su Twitter e 998mila su Instagram).
Ben quattro membri della top 10 per fan base dei calciatori trasferiti in questa finestra di mercato si
sono mossi per, 0 da, la Serie A non sono costati neanche un euro alla societa acquirente. Quello con
la fan base piu grande tra i giocatori trasferitesi a parametro zero e Pepe Reina che si e trasferito
dal Napoli al Milan spostando i 3.2 milioni di fan (1.9 milioni su Facebook e 1.3 milioni su Twitter.
Reina non ha Instagram). Segue Emre Can, annunciato alla Juventus dal Liverpool gia lo sorso
inverno, con 2.9 milioni di fan (974mila fan su Facebook e 1.9 su Twitter. Can non ha Twitter). Alen
Halilovic e arrivato al Milan a parametro zero dallAmburgo dopo aver trascorso Lultima stagione
in Spagna al Las Palmas. Il giocatore croato al momento del suo trasferimento poteva vantare 2.8
milioni di fan (1.4 milioni su Facebook, 53mila su Twitter e 1.3 milioni su Instagram). Asamoah dopo
sei anni alla Juventus si @ mosso allInter portandosi dietro 2.1 milioni di fan (569mila su Facebook,
730mila su Twitter e 828 su Instagram).

Lultimo dei trasferimenti nella top 10, anche lui trasferitosi tra due squadre della Serie A, e Radja
Nainggolan. Il Ninja si e trasferito da Roma a Milan, sponda Inter, per 38milioni, in parte pero
coperti dai cartellini di Zaniolo (37mila fan dal solo Instagram quando si e trasferito) e Santon
(343mila fan totali). Nainggolan al momento del trasferimento contava 2.7 milioni di fan (579mila

su Facebook, 608mila su Twitter e 1.5milioni su Instagram).
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